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РЕКЛАМНИЙ МЕНЕДЖМЕНТ

ПЕРЕДМОВА

Навчально-методичний посібник «Рекламний менеджмент» є частиною 
методичного забезпечення навчальних дисциплін  «Рекламний менеджмент» 
та «Теорія і практика рекламної діяльності», що  є складниками системи 
фахової підготовки студентів за спеціальністю 061 Журналістика, ОП 
«Журналістика», ОП «Реклама та зв’язки з громадськістю» ступеня вищої 
освіти бакалавра. 
Метою посібника є визначення ролі реклами в системі соціальних 
комунікацій, засвоєння здобувачами основних засад рекламної діяльності, 
а також наукового обґрунтування проведення рекламних кампаній і 
підвищення їх ефективності.
Навчальне видання містить теоретичні матеріали з тем: сутність рекламного 
менеджменту, етичні норми та правове регулювання рекламної діяльності 
в Україні та за кордоном, психологія сприйняття реклами, дизайн реклами, 
зовнішня реклама та прес-реклама, сценаристика та режисура телевізійної 
та радіореклами, інтернет-реклама, рекламний креатив, медіапланування, 
реклама – масове мистецтво ХХІ століття. 
Міждисциплінарні зв’язки: «Рекламний менеджмент» та «Теорія і практика 
рекламної діяльності» пов’язані з дисциплінами журналістського циклу 
та із суміжними дисциплінами гуманітарної підготовки. Вони створюють 
систему ґрунтовних знань про специфіку функціонування мас-медіа, 
їхню роль у сучасній суспільній структурі, типи, види й особливості 
комунікаційної діяльності. 
Посібник підготовлений з урахуванням вимог кредитно-трансферної 
системи організації освітнього процесу в закладах вищої освіти. Навчальний 
матеріал логічно структуровано: теоретична частина (план і короткий виклад 
теми) та практична частина (завдання для практичних занять, самостійної 
роботи), додатки, глосарій, списки рекомендованої літератури та джерел. 
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