
Теорія і практика 

рекламної 

діяльності
Реклама є важливою складовою сучасного бізнесу, впливаючи на 

поведінку споживачів і просуваючи товари та послуги на ринку. Її 

теорія та практична реалізація вимагають глибокого розуміння 

принципів, процесів та інструментів ефективної рекламної 

діяльності.
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Роль  реклами в сучасному бізнес і

Підвищення В пізнаваност і 

Б ренду

Реклама допомагає створити 

сильний та впізнаваний бренд, 

який стає асоціюватися з високою 

якістю у свідомості споживачів.

Інф ормування Цільової 

Аудиторії

Реклама надає ключову інформацію 

про продукти та послуги, що 

допомагає споживачам приймати 

обґрунтовані рішення.

Стимулювання Попиту

Ефективна реклама здатна 

збільшувати продажі та частку 

ринку компанії, впливаючи на 

поведінку споживачів.
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Основні принципи 

ефективної реклами

1 Цільова аудиторія

Ретельне вивчення та 

розуміння цільової 

аудиторії є ключовим для 

створення ефективного 

рекламного повідомлення.

2 Унікальна Торгова 

Пропозиція

Акцент на особливих 

перевагах продукту чи 

послуги допомагає 

виділити їх серед 

конкурентів.

3 Емоційний Вплив

Використання сильних 

емоцій у рекламі сприяє 

кращому 

запам'ятовуванню та 

реакції споживачів.

4 Креативність

Оригінальні, 

запам'ятовувані та 

інноваційні рекламні ідеї 

підвищують ефективність 

комунікації.
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Процес розробки 

рекламної кампанії

1 Аналіз

Дослідження ринку, конкурентів та споживчих 

очікувань.

2 Стратегія

Визначення цілей, бюджету, каналів та ключових 

повідомлень.

3 Реалізація

Створення та розміщення рекламних матеріалів 

відповідно до плану.
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Вибір медіаканалів для рекламної комунікації

Традиційні Медіа

Телебачення, радіо, друковані ЗМІ 

та зовнішня реклама забезпечують 

широкий охоплення аудиторії.

Цифрові Канали

Інтернет-реклама, соціальні мережі 

та пошукова оптимізація 

дозволяють точно таргетувати 

аудиторію.

Вибір Каналів

Критерії відбору: цільова аудиторія, 

бюджет, інтеграція та оцінка 

ефективності.
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Створення змістовного та креативного 

рекламного звернення

Креативність

Унікальні, запам'ятовувані 

та емоційні ідеї, що 

привертають увагу.

Інформативність

Чітке і зрозуміле 

повідомлення про 

переваги продукту чи 

послуги.

Релевантність

Відповідність інтересам та 

потребам цільової 

аудиторії.

Запам'ятовуваність

Рекламне звернення, яке 

легко запам'ятовується та 

асоціюється з брендом.
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Методи оцінки 

ефективності рекламної 

діяльності

Аналіз Продажів

Оцінка впливу реклами на 

обсяги продажів та дохід 

компанії.

Медіаметрики

Показники охоплення, 

частоти показу та взаємодії з 

рекламою.

Зворотній Зв'язок

Опитування, фокус-групи та 

аналіз коментарів 

споживачів.

Окупність Інвестицій

Розрахунок співвідношення 

між витратами на рекламу та 

отриманими доходами.
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Тенденції та інновації у 

сфері реклами

Персоналізація

Використання даних про споживачів для створення 

точно таргетованих рекламних повідомлень.

Інтерактивність

Розвиток технологій, що дозволяють споживачам 

безпосередньо взаємодіяти з рекламою.

Соціальна Відповідальність

Зростання тренду на екологічність, етичність та 

соціальну свідомість у рекламі.
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